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Om projektet Handelsutredning Soderkoping

Bakgrund

E22, Forbifart Séderkdping




Hur paverkas forutsattningarna for handel i Soderkdpings kommun av
konkurrensen fran handeln i omkringliggande kommuner ?

Finns det utrymme for mer handel och i sadana fall inom vilka branscher ?

Vad ar lamplig lokalisering av ny handel givet marknadsforutsattningarna i
allmanhet och den nya dragningen av E22 i synnerhet ?

Ar det onskvart att flytta en del av den befintliga handeln till ett annat
geografiskt lage?

Hur kan attraktiviteten i stadskdrnan och staden dkas genom atgarder inom
omradena utbud, tillganglighet, trivsel & trygghet samt samverkan och

marknadsforing?



Agenda

First we will ..

 Trender i handeln '/En
 Handeln i S6derkoping -

* Fragor och diskussion







Detaljhandeln helaret 2013
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Utveckling helaret 2013

Stor forsaljning
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Sallankopshandelns forsaljning har utvecklats nagot battre dn vantat. t

Dagligvaruhandelns forsaljning har utvecklats nagot samre an vantat ‘
= Tecken pa att vi nu ar pa vag ut ur lagkonjunkturen!

Goda forutsattningar for konsumtion — kdpstarka hushall och
konsumentfortroende uppat.

Antal varsel minskar (-26 % jmf. foregaende ar).

Den laga rantan ger mer pengar i planboken.

Prognos for detaljhandelns totala forsaljning 2014




Kampen om konsumtionskakan

. Detaljhandel

. Ovrig konsumtion

Kalla: SCB/HUI
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Fler tjanster inom handeln

JENNY RAGNWALDH

Frilansande stylist &
Personal Shopper

)

oss. For dig som inte
ill, kan eller har tid att
a sjalv.

ANTAGEN

Trhdgardsskola hos Plantagen!

®

KU NDELUBBEN
v AXTHUSEr

12



Stark utveckling av tjanster

Restaurang, café, hotell

& annan 6vernattnings-
service

Rekreation och

kulturella tjanster

Livsmedel och
alkoholfria drycker
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E-handel




E-handel ar 2014
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» Stark tillvaxt for; bygg- och leksakshandeln.

* Fortfarande liten matforsaljning pa natet — men vaxande.
* Prognosen for e-handeln 2014 ar en tillvaxt om 15 procent.

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

2012 2013 201 4*

Kala: E-barometern, HUI




E-branschernas mognad

A

Tillvaxt i e-handeln
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Utvecklingsfas i Introduktionsfas i Tillvaxtfas

Mognadsfas

Fornyelsefas
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AL N B I'AT

JULAFTON 1999

De blev lurade
pa sin julgran

Internetféretaget

levererade aldrig
Hundratals svenskar rasari
dag mot e-handelsforetaget
LetsBuylt.com.

Orsak: Julgranen de
bestillde via internet
levererades aldrig.

— De dir klantskallarna har
forstort var julafton, siger
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Omfattande konkurrens i
omlandet.

Stora handelsplatser blir annu
storre — paverkar strukturen i
hela regionen.

Konkurrensen fran de storre
orterna kommer fortsatta att
hardna.

Aven konkurrens inom en
kommun och inom ett
handelsomrade

bro Roxen

Ekdngen

iz Linghem

"8t _Link&ping

Glan Ed |

_Norrkdping

(E22 |

Norshelm

Saderkdping



Handelns roll i beséksnaringen

Vad ar vad?

Shoppingturism

Renodlad shoppingturism Turismshopping

Shopping ar det priméara Man passar pa att shoppa
syftet med resan nar man anda reser

Kalla: Svensk Handel, Shoppingturism i Sverige




Handelns roll i besdksnaringen

Det globala resandet berdknas 6ka med 66 % - Shoppingturismens tillvaxt
2030.

Tillvixten i shoppingturismen har varit
betydligt starkare dn den totala turism-

Sverige har hégr‘e tillvaxt an 6vriga varlden , konsumtion och detaljhandeln under
héost i Nord motsvarande period.
16 miljoner utlandska besdk 2013.
158%

Svenskarnas turismkonsumtion har okat med

o 128%
63 % sedan ar 2000.
Svenska turister lagger 27 % av reskassan pa
shopping.
Utlandska turister lagger 46 % av reskassan pa
shopping_ 1995 1998 2001 2004 2007 2010 2013

=== Shoppingturism
=== Total turismkonsumtion
Total detaljhandel

Kalla: Svensk Handel, Shoppingturism




Handelns roll i beséksnaringen

Shoppingturismen blir allt viktigare for handeln

Shoppingturismens andel av den totala omsattningen i detaljhandeln har
okat fran 8 till 13 procent fran ar 2000.

8% 13%

Denna tillvéxt motsvarar 51 miljarder kronor vilket i sin tur &r 13 stycken
Nordstan i Goteborg eller 38 stycken Marieberg Galleria i Orebro.

13%

11% 1%

10% 10%

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Kalla: Svensk Handel, Shoppingturism i Sverige




Handelns roll i beséksnaringen

Vad lagger turister pengar pa?

46%

Har finns potentialenl

- Utlandska besokare
spenderar mer och tillfor
nytt kapital i detaljhandeln.

m Utlandska besdkare

1 Svenska fritidsresenérer

Ovriga Kultur & Drivmedel Resor & Boende &  Varuinkép
tjdnster Rekreation Transporter Restaurang

Kalla: Svensk Handel, Shoppingturism i Sverige







Marknadsforutsattningar — kunder och képkraft

Kortid med bil fran Soderkoping (20 resp 45 min)

* Soderkoping har ett
strategiskt lage
trafikmassigt.

* Norrkoping och Linkdping
begransar Soderkopings
upptagningsomrade.
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Marknadsforutsattningar — kunder och képkraft

« Befolkningsutveckling 1968-2013 i riket, Ostergdtlands lan samt S6derkdping kommun
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Kalla: SCB. Index 100=ar 1968.
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Marknadsforutsattningar — kunder och kdpkraft

* Befolkningsprognos 2013-2023 i Soderkdping samt angransade kommuner

Soderkoping Norrkoping Linkdping == Atvidaberg == Valdemarsvik

115

110 —

105 /\ Séderkoping 2023:

N
15279
100 -

95

90

85 T T T T T T T T T 1
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

27



Marknadsforutsattningar — kunder och kdpkraft

* Kopkraften ar det konsumenterna spenderar i detaljhandeln o &

» Varje svensk lagger cirka 60 000 kr./ar
» Cirka 50 % pa dagligvaror och 50 % pa sallankdpsvaror

* | framtiden lagger vi en storre andel pa sallankdpsvaror

* Inkomstskillnader paverkar kopkraften olika beroende pa
bransch.

» Befolkningsutvecklingen har stor paverkar pa kopkraftens
utveckling

» Kopkraften i Soderkoping vaxer svagt i dagligvaruhandeln och
starkt i sallankdopsvaruhandeln
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Marknadsforutsattningar — kunder och képkraft

* Arbetspendling till och fran Soderkdping ar 2012

Kommun Inpendlare Utpendlare Netto
Soderkoping 1396 3883 -2 487
Kalla: SCB

* Soderkoping har en negativ nettopendling
e Soderkopings strategiska trafiklage gynnar handeln

29



e @Gastnatter pa kommersiella boendeanlaggningar i S6derkoping ar 2013

Gastnatter
Hotell, stugby och vandrarhem 27 606
Camping 70590
Totalt 98 196

Kalla: SCB/Tillvaxtverket

e Turism — mer an bara gastnatter, camping och fritidshus
e Stark turism: Gota kanal, S:t Anna & Gastabudsdagar

Drar man nytta av turisterna som ar har? Alt kan man fa dem att handla mer?

e Kan man Oka antalet turister?



Marknadsforutsattningar — handel

* Dagligvaruhandeln i S6derképing kommun omsatte 421

miljoner kronor ar 2013

* Forsaljningsindex for dagligvaror uppgar till 92, vilket
innebar att omsattningen ej motsvarar kundunderlaget i
kommunen :

* Forsadljningsindex har minskat de senaste aren 4 TR
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Marknadsforutsattningar — handel

Sallankopsvaruhandeln i S6derkdpings kommun omsatte 239 miljoner kronor ar
2013, en 6kning med 1 procent sedan 2012

Forsaljningsindex for sallankdpsvaror uppgar till 57, vilket innebar att handeln
omsatter mindre an vad det befolkningsmassiga underlaget medger. Utflodet har
varit oforandrat under senare ar.

| marknadsomradet dominerar Linkdping med index 129 i sdllankdpsvaruhandeln.

Forsaljningsindex sallankdpsvaruhandeln ar 2000 & 2013
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Marknadsforutsattningar — handel

* Handelns geografiska struktur

o
® o
® o
&
e
o
o
® o)
¥’
o

Sallankdpsvaruhandeln i S6derkoping centralort (huvudsaklig lokalisering, min. oms. 1 mkr)
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Marknadsforutsattningar — handel

Stadskarnans attraktivitet

Tillganglighet Utbud

* Vagar, kollektivtrafik etc.
* Synlighet

 Oppettider

* Parkeringsplatser

* Entréer

e Strak och kluster

Trivsel & trygghet

* Motesplatser
* Ljus, ljud och doft
* Bevakning mm.

 Butiker

» Café och restaurang

* Ovrig kommersiell service
 Offentlig service

* Kultur och ndjen

Samverkan & marknadsforing

* Centrumledning
* Samverkan mellan aktorer
* Marknadsforing
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